
AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Pressekonferenz
RollAMA-Jahrespräsentation

Konsum-Trends 
österreichischer Haushalte 2024 



Das RollAMA -
Haushaltspanel

• RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

• Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing 
GesmbH

• Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK 
Consumer Panel) 

• Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, 
Wurst, Frischobst, Frischgemüse, Kartoffeln, Eier, 
TK-Obst & -Gemüse, Obst & Gemüse-Konserven, 
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und 
Gebäck sowie weitere Getreideerzeugnisse

• Abdeckung: Einkäufe für den Haushaltskonsum, nicht 
enthalten: Außer Haus-Konsum, Individualverzehr

• Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
2018 2019 2020 2021 2022



AG
R

AR
M

AR
KT

 A
U

ST
R

IA
 M

AR
KE

TI
N

G

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

729.524 728.923 741.583

1.238.220 1.240.280 1.269.051

2022 2023 2024

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Diskonter

1.969.2031.967.744

+ 2,1 %

%-Veränderung 
2024 vs. 2023

+ 2,3 %

+ 1,7 %

RollAMA-Warenkorb*: 2 Millionen Tonnen schwer
im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen, RollAMA Total*

2.010.634

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

%-Veränderung 
2023 vs. 2022

- 0,1 %

+ 0,2 %

+ 0,1 %

1.951.275

2019

Chart 1
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

2.663.007 2.963.618 3.056.517

5.934.805
6.518.290 6.746.404

2022 2023 2024

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Diskonter

9.481.908
8.597.811

+ 3,4 %

%-Veränderung 
2024 vs. 2023

+ 3,5 %

+ 3,1 %

RollAMA-Warenkorb*: Wert steigt um drei Prozent
im Lebensmitteleinzelhandel, Ausgaben in 1.000 Euro, RollAMA Total*

9.802.921

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

%-Veränderung 
2023 vs. 2022

+ 11,3 %

+ 9,8 %

+ 10,3 %

7.452.403

2019

Chart 2
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Produkte pflanzlicher vs. tierischer Herkunft
im Lebensmitteleinzelhandel

48,0 48,1 47,8

52,0 51,9 52,2

2022 2023 2024

Produkte pflanzlicher
Herkunft

Produkte tierischer
Herkunft

60,5 60,6 60,1

39,5 39,4 39,9

2022 2023 2024

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent

Chart 3
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Preise 
im Lebensmitteleinzelhandel, Indexbasis Gesamtjahr 2022

111

114

85

90

95

100

105

110

115

120

1. HJ 2022 2. HJ 2022 1. HJ 2023 2. HJ 2023 1. HJ 2024 2. HJ 2024

Milchprodukte

Fleisch und Wurst

Obst, Gemüse, Kartoffeln

Brot und Gebäck

Preisentwicklung RollAMA Warenkorb 2024 zu 2023: 1,3 %
Inflation Lebensmittel und Getränke lt. Statistik Austria: 2,6 %

Chart 4
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Monatliche Ausgaben tierischer Produkte
durchschnittlich pro Käuferhaushalt in Euro im Lebensmitteleinzelhandel

18,0
21,1

27,7

15,4

20,9
22,5

30,6

17,4

20,9
22,8

31,0

17,7

Käse Fleisch und Geflügel Wurst und Schinken Halb- und Fertiggerichte

2022 2023 2024

+ 0,3 % + 1,5 % + 1,3 % + 2,0 %

+ 1,8 % + 1,1 % - 0,4 % - 1,2 %

Ausgaben
2024 zu 2023

Einkaufsmenge
2024 zu 2023

Quelle Icons: flaticon.com: Good Ware, Freepik, Ehtisham Abid
Chart 5
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Monatliche Ausgaben tierischer Produkte
durchschnittlich pro Käuferhaushalt in Euro im Lebensmitteleinzelhandel

4,6

8,3

5,8
6,4

4,95,0

9,0

6,5
7,2

4,5
5,4

8,6

6,5

7,7

4,9

Eier Trinkmilch Obers, Rahm, Topfen Joghurtprodukte Butter

2022 2023 2024

+ 7,6 % - 4,2 % - 0,3 % + 7,1 % + 8,8 %

+ 5,8 % - 2,6 % - 0,1 % + 8,0 % - 0,3 %

Ausgaben
2024 zu 2023

Einkaufsmenge
2024 zu 2023

Quelle Icons: flaticon.com: Good Ware, Freepik, Chanut-is-instustries, amonrat rungreangfangsai
Chart 6
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Monatliche Ausgaben pflanzlicher Produkte
durchschnittlich pro Käuferhaushalt in Euro im Lebensmitteleinzelhandel

16,5
19,0

8,5

17,6

9,8

17,8

20,7

9,4

19,7

10,6

19,0
21,4

9,8

20,3

11,0

Frischobst Frischgemüse inkl. Kartoffeln TK-Obst und -Gemüe inkl.
Konserven

Brot und Gebäck Feinbackwaren

2022 2023 2024

+ 6,7 % + 3,3 % + 4,5 % + 2,8 % + 3,3 %

+ 0,4 % + 3,2 % + 0,5 % + 0,9 % + 0,7 %

Ausgaben
2024 zu 2023

Einkaufsmenge
2024 zu 2023

Quelle Icons: flaticon.com: Freepik, Eucalyp, Vector valley, kerismaker
Chart 7
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Aktionsanteil tierischer Warengruppen
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent

29,8

18,5

14,2

26,7

46,3

31,8

43,8

31,8

22,1

35,8

31,4

17,2
13,4

27,4

49,6

33,7

45,5

34,7

23,4

39,3

RollAMA Total* Trinkmilch Obers, Rahm,
Topfen

Joghurtprodukte Butter Käse Fleisch und
Geflügel

Wurst und
Schinken

Eier Halb- und
Fertiggerichte

2023 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Chart 8
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Aktionsanteil pflanzlicher Warengruppen
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent

29,8 28,5

22,5
25,3

21,4

30,731,4 30,1

23,4
27,2

22,8

31,7

RollAMA Total* Frischobst Frischgemüse inkl. Kartoffeln TK-Obst und -Gemüse
sowie Konserven

Brot und Gebäck Feinbackwaren

2023 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Chart 9
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeEntwicklung der Bio-Anteile

im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total*

Mengenmäßiger Anteil in Prozent Wertmäßiger Anteil in Prozent

12,9 12,5 13,0

2022 2023 2024

11,9
11,4 11,4

2022 2023 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Chart 10
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Bio-Preisdifferenzen werden geringer
laut RollAMA-Haushaltspanel, Ø Preisunterschiede Bio/Konventionell in Prozent

9,7

23,3

28,6

30,9

39,6

43,7

32,2

47,1

54,8

61,8

62,6

85,4

7,3

12,1

23,3

27,0

28,2

38,9

40,0

44,4

50,7

56,0

57,6

81,6

Frischmilch

Butter

Käse

Brot

Paradeiser

Gebäck

Erdäpfel

Mehl

Wurst und Schinken

Eier

Äpfel

Fleisch inkl. Geflügel

2024

2023

Chart 11
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Fleischpreise 
im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg Milchprodukte als wichtige Energiespender

im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

 %-Ver. Menge 
zu 2023 

 %-Ver. Preis 
zu 2023 

 %-Ver. Wert
zu 2023 

      Naturjoghurt

      Topfen

      Fruchtjoghurt

      Frischedesserts

      Joghurt-Drinks

-0,1

-2,4

-0,7

0,2

-1,1

10,8

7,7

6,8

5,2

13,9

10,7

5,1

6,1

5,4

12,6

Chart 12
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Fleischpreise 
im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg Top 10 Käsesorten

im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen, 2024

9.998

9.068

8.520

5.131

4.964

3.868

3.779

3.208

3.005

2.258

Gouda

Gervais

Mozzarella

Großloch

Emmentaler

Cottage Cheese

Feta

Käseaufschnitt

Bergkäse

Parmesan / Grana

- 0,1 %

+ 6,1 %

+ 4,2 %

+ 19,4 %

+ 9,0 %

%-Ver. zu 
2023

- 4,4 %

+ 7,6 %

+ 6,1 %

+ 0,7 %

+ 6,6 %

Chart 13
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Fleischpreise 
im Lebensmitteleinzelhandel, Preis / kg Käse: Klarer Trend zu Convenience

mengenmäßiger Anteil Hart- und Schnittkäse im Lebensmitteleinzelhandel

50,0 49,0 46,3 45,0 44,5 41,1 39,0

3,5 3,2
2,5 2,5 2,0

1,7 1,7

37,9 38,9 41,1 42,1 42,8 46,6 47,7

8,5 8,9 10,1 10,4 10,7 10,6 11,6

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Stück Scheiben Bedienung Scheiben Selbstbedienung gerieben

Chart 14
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der Fleischarten
im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

 %-Ver. Menge 
zu 2023 

 %-Ver. Preis 
zu 2023 

 %-Ver. Wert 
zu 2023 

   Fleisch und Geflügel

      Schweinefleisch

      Rind- und Kalbfleisch

      Hühnerfleisch

      Putenfleisch

      Faschiertes

      Fleisch und Geflügel vorbereitet

0,5

1,6

2,6

-1,4

-1,0

1,0

1,5

2,1

-2,0

0,1

5,1

2,2

3,9

-3,9

2,6

-0,5

2,7

3,6

1,2

4,9

-2,4

Chart 15
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Immer mehr Hühnerfleisch und Faschiertes
im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmäßiger Anteil in Prozent 

26,1 24,8 23,4 21,9 20,7 19,7 18,1 18,6 18,9 18,5 18,1

13,7 13,3 13,6 13,0 13,0 13,0 12,5 12,7 11,9 11,0 10,8

17,9 19,3 20,2 20,6 20,9 22,1 24,3 24,1 24,8 25,0 26,0

8,4 8,0 8,0 8,2 8,7 7,8 7,6 6,9 7,0 7,4 7,7

16,8 17,1 17,2 17,9 18,4 19,5 19,9 20,4 20,5 20,3 20,6

13,1 13,7 13,8 14,7 15,1 14,8 14,9 14,5 14,1 15,1 14,3

4,0 3,9 3,9 3,7 3,2 3,1 2,7 2,7 2,8 2,7 2,5

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Schwein* Rind & Kalb* Huhn Pute Faschiertes Grillfleisch** And.Fleischarten

* ohne Faschiertem und ohne Grillfleisch 
** Fleisch und Geflügel vormariniert

Chart 16
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Wurst und Schinken nach wie vor sehr gefragt
im Lebensmitteleinzelhandel

97,7 97,6 97,0

87,0 86,3 85,6 87,3 86,9 87,4 89,7 89,4 88,1

27,2 27,4 27,3

7,1 7,6 7,4 6,5 6,4 6,4 4,6 4,6 4,7

2022 2023 2024 2022 2023 2024 2022 2023 2024 2022 2023 2024

Käuferreichweite in % Intensität (Menge in kg / Käuferhaushalt)

Wurst und Schinken Brätwurst (Extra, Leberkäse) Würstel Kochschinken

Chart 17
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

„Weiße“ und „rote“ Fleisch- und Wurstprodukte 
im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen

Huhn und Pute

Natur

Faschiert

Grill-, Bratfertig

Wurst & Schinken

Schwein und Rind

42.750

159.621

44.522

159.864

Huhn, Pute total Schwein, Rind total

20 %

80 %2023 2024

2023 2024

Chart 18
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeTop 10 Gemüsesorten

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2024

33.440

31.548

27.019

23.547

19.857

11.572

8.953

6.191

5.929

5.847

Paradeiser

Zwiebel

Karotten

Gurken

Paprika

Eissalat

Zucchini

Champignons

Kraut

Grüner Salat

+ 1,8 %

+ 4,8 %

+ 14,1 %

+ 5,8 %

+ 3,8 %

%-Ver. zu 
2023

+ 9,4 %

- 1,0 %

+ 4,0 %

- 4,7 %

+ 6,7 %

Chart 19
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeTop 10 Obstsorten

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2024

65.176

49.595

26.765

22.471

19.844

14.060

11.164

10.530

9.145

7.609

Bananen

Äpfel

Orangen

Melonen

Weintrauben

Zitronen

Clementinen

Erdbeeren

Nektarinen

Birnen

+ 4,0 %

- 5,7 %

+ 9,8 %

+ 5,9 %

+ 5,5 %

%-Ver. zu 
2023

+ 2,2 %

- 6,0 %

- 4,9 %

+ 7,3 %

+ 10,9 %

Ernteausfälle

Chart 20
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeÖsterreicher präferieren Schwarzbrot

im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmäßiger Anteil von Brot in Prozent

Schwarzbrot
32%

Toastbrot
27%

Spezialbrot
15%

Weißbrot
12%

Vollkornbrot (ohne Toastbrot)
4%

Brot zum Aufbacken
4%

Semmelbrösel/würfel
6%

Chart 21
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeVielfalt an Kleingebäck wird geschätzt

im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmäßiger Anteil von Gebäck in Prozent, 2024

Semmeln
38%

Kleingebäck 
62%

Sonstiges 
Kleingebäck

31%

Laugengebäck
23%

Kornspitz
14%

Salzstangerl/-
weckerl

8%

Mehrkornweckerl
6%

Mohnweckerl
5%

Käseweckerl
4%

Burger Brot
4%

Dinkelweckerl
3%

Pizzaweckerl
2%

Kleingebäck

Chart 22
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

2.670 3.188 3.114 3.644 4.072

20.430

25.250 24.919 24.986
28.245

2020 2021 2022 2023 2024

Pflanzliche
Alternativen Milch

Pflanzliche
Alternativen
Fleisch inkl.
Fertiggerichte

- 1,4 % + 2,1 %

34.532 40.658 39.035 47.259 47.680

54.799

66.153 63.665
66.761 68.720

2020 2021 2022 2023 2024

+ 19,6 %
- 3,8 %

+ 11,0 %

%-Ver. VJP

+ 19,4 - 2,3 + 17,0 + 11,8 Pflanzliche Alternativen Fleisch 
inkl. Fertiggerichte

+ 17,7 - 4,0 + 21,1 + 0,9

+ 23,6 - 1,3 + 0,3 + 13,0 Pflanzliche Alternativen Milch + 20,7 - 3,8 + 4,9 + 2,9

Menge in Tonnen Wert in 1.000 Euro 

+ 23,1 %

Entwicklung der pflanzlichen Alternativen
im Lebensmitteleinzelhandel 

Menge in Tonnen Wert in 1.000 Euro

+ 12,9 %
+ 2,1 %

Chart 23
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Käuferanteil der pflanzlichen Alternativen
im Lebensmitteleinzelhandel, Käuferreichweite in Prozent (zumindest ein Kauf pro Jahr)

45,6

52,6 52,0 51,4
54,5

24,2

32,3 31,3 31,2 32,1

38,0
42,0 42,0 41,8

45,2

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

Pflanzliche Alternativen gesamt Pflanzliche Alternativen Fleisch 
inkl. Fertiggerichte

Pflanzliche Alternativen Milch

Chart 24
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktanteil der pflanzlichen Alternativen

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent, 2024
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Basis der pflanzlichen Drinks
mengenmäßiger Anteil in Prozent im Lebensmitteleinzelhandel
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